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Inspirées par les sept étapes de la création du monde selon la culture
mi’gmaq, les sept étapes stratégiques de GEITEGET ont été franchies
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de femmes

afin d’élaborer ce plan d’intervention sectoriel en tourisme autochtone.
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Résultats attendus -
Cibles macroéconomiques*

Priorités
d’intervention

Déploiement du plan d’intervention
sectoriel GEITEGET
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En 2036, le tourisme autochtone au Québec s’imposera
comme une référence mondiale et un levier socioécono-
mique durable, enraciné dans les communautés. Grace a
des relations respectueuses, a la transmission des savoirs
et a une collaboration inclusive, GEITEGET aura joué un

role clé dans le renforcement du vivre-ensemble.

Décliner une stratégie de positionnement ciblée sur les mar-
y chés prioritaires avec UAlliance de Uindustrie touristique du
Québec (AITQ). - Mesure étalée 2026-2033

16

Soutien financier a des initiatives visant l'accessibilité

Intensifier la collaboration et la mise en valeur des cultures
autochtones dans les parcs nationaux et les établissements
touristiques avec la Société des établissements de plein air
du Québec (SEPAQ). - Mesure étalée 2026-2033
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Mise en place d’un fonds dédié pour couvrir une partie
de la mise de fonds des promoteurs autochtones

Soutien au développement et au déploiement d’une vaste
b6 démarche de sensibilisation auprés du public québécois et
de l'écosysteme touristique - Mesure étalée 2026-2033
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Réserver un pourcentage dédié des programmes réguliers
aux entrepreneurs touristiques autochtones fin de soutenir
des projets structurants et innovants

Renforcer les capacités de l'association touristique sectorielle afin
7 d’assurer la mise en ceuvre du plan d’intervention sectoriel en
tourisme autochtone - Mesure étalée 2026-2033

Mise en place d’une cellule active d’accompagnement
8 - Mesure étalée 2026-2033

9 Actualiser et ajouter de nouveaux partenariats structurants
- Mesure étalée 2026-2033
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PHASE 3 : CONSOLIDATION | 2033-2036 (1 M$)

20

Développer et mettre en place deux programmes
structurants de développement des capacités
(gestionnaires et métiers de premiéres lignes)

Création d’'une ambassade des 11 Nations autochtones a Montréal,
dédiée a la mise en valeur des cultures des peuples autochtones®

*Mise a jour du plan d'affaires, établissement des partenariats entre les
Premieéres Nations, les Inuit et le secteur privé/public, montage financier,
plans et devis.

*

*

Travaux réalisés par la firme Raymond Chabot Grant Thornton

*Seules les dépenses d’exploitation ont étées retenues pour ce calcul
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